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Voorwoord

De foodmarkt 2026 - 2027
Foodservice 2026 | 2027
Boardroom-agenda Foodservice
Foodretail 2026 | 2027
Boardroom-agenda Foodretail

Veranderingen in de samenleving

Beinvloedende factoren voor food
Miljoenennota 2027

De consument in 2026 - 2027
Groeibevorderende factoren
Groeiremmende factoren

Foodkanalen

Klassieke Horeca

Restaurants

Dranken

Logies

Leisure

Kansen voor Klassieke Horeca
Uitdagingen voor Klassieke Horeca

Catering

Bedrijven

Instellingen

Onderwijs

Inflight

Kansen voor Catering
Uitdagingen voor Catering

Gemak

Fastservice

Foodservice in vervoer
Foodservice in retail
Pompshops

Kansen voor Gemak
Uitdagingen voor Gemak
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New Retail

Real Food

Avond / Gemak

Online

Food in non-food

Kansen voor New Retail
Uitdagingen voor New Retail

Supermarkt

Formules en marktaandelen
Discount versus fullservice

Vers en ready-to-eat

Prijs, promotiedruk en loyaliteit
Kansen voor Supermarkt
Uitdagingen voor Supermarkt

Speciaalzaak

Slijterijen

Bakkerijen

Slagerijen

AGF-winkels

Markt / Boer

Overige speciaalzaken

Kansen voor Speciaalzaak
Uitdagingen voor Speciaalzaak

Cijferoverzichten
Verantwoording en bronnen
Colofon
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